1"Segni” di Segni

Storia GB-FR-E-J
Ambiente

Archeologia

Scrittori e Poeti

Pittori - Scultori

Musica

Teatro

Sport

Archivio Innocenzo ITI

Festa del Santo Patrono -San
Bruno

Come arrivare auto / Bus-Treni
Mangiare-Dormire

L'angolo del Cittadino Info
Attivita commerciali

Sagra del Marrone Segnino
Ricettario segnino

In Primo piano Archivio

1t Curiosando Archivio

1"Segni” di Segni

Famiglia dei Conti di Segni
‘Una moneta

Una "G"

India Bella

Mura poligonali

Opus Segninum

Residenza papale

5 Papi

3 Cardinali

2 Santi

Thomas Becket

Luoghi di Culto -Chiese
Un Presidente del Consiglio
Due parlamentari

Sito Istituzionale

ASSOCIAZIONE CULTURALE

APS (D.Lgs. 117/17) -Registro R. L. — ARTeS ISC 2204
Via Delle Mele 1/Trav. 6, 00037 Segni — Rm
Cell. 3286268866

c.f. 95041340589 codice iban IT 38 S 08327 39430 000000701877

Segni li, 14.02.2019 Prot. 4/19
Spett.le Sindaco
Dott. Cascioli Piero
Via Umberto I°
00037 Segni —Roma

comune.segni@pec.it

Oggetto: Progetto “Turismo sostenibile” .

Proposta di collaborazione per la creazione di un Portale Turistico

Spett.le Sindaco

Questa Associazione natanel 2015 ha svolto nel quadriennio 2015/2018 numerose
attivita. Alcune organizzate direttamente, altre di supporto sia ad Enti pubblici che
privati.

L’impegno dei soci in questi anni ¢ stato notevole ¢ faticoso. In alcuni casi la
disponibilita di quasi tutti i fine settimana, per tenere aperto il Punto di
Informazione Turistica, ha creato anche dei problemi organizzativi. Ma siamo
andati avanti!
L’impegno dei soci e Vaccordo con la pagina facebook e il sito

www itineseeni.com per la pubblicita organizzata, ha prodotto buoni risultati per

I’aumento delle presenze turistiche. Ma oltre a cio quello che piu ci inorgoglisce ¢
I’aver constatato che in giro, nei paesi intorno e anche in quelli pit lontani ¢ stato
riscoperto Segni.

Cid si riscontra dal notevole interesse che viene riservato all’Associazione, alla
pagina facebook, al canale Youtube e, specialmente al sito www.itinesegni.com
che dal giorno della preséntazione ufficiale presso la Sala Consiliare ha avuto un
aumento esponziale degli accessi; 23950 visite ¢ 89893 visualizazioni nel 2018.
La nostra espericnza ha raggiunto livelli di attenzione che sono andati oltre i
confini della nostra cittadina; tanto ¢ che il nostro motto ¢ “Andiamo oltre la curva
a Ceci”.

Crediamo che migliorare sia possibile ¢ per farlo si dovrebbero superare, nel senso
di confini paesani, tutte quelle manifestazioni, che si, molto preziose per
I’economia ricreativa del paese, ma che non portano benefici economici essendo
limitate ad una azione di tipo circolare, all’interno cio¢ di ambiti definiti e
difficilmente integrabili, dove lo spostamento delle risorse investite e/o introitate

trova nei turni del dare e dell ‘avere, sempre gli stessi soggetti.

Sito web www.itinesegni.com

e-mail itinesegni@gmail.com  itinesegni@ pec.it www. facebook.com/Itinesegni




Quello che proponiamo ¢ il miglioramento dell’immagine della nostra citta attraverso un

PROGETTO che implementa nel proprio interno un insieme di progetti, a breve-medio e lungo

termine le cui azioni, in una visuale che supera la circolarita del ritorno economico colgono
interessi e curiositd tali da attrarre flussi turistici, che avranno come logica conseguenza
un miglioramente dell’economia locale.

1l progetto TURISMO SOSTENIBILE che proponiamo riguarda attivita turistiche che hanno
come caratteristica principale la durata:

la durata — il rispeb‘o dell ‘ambiente - il turismo initegrato e diversificato — pianificato ed
economicamente vitale

1l Progetto assume come linea di riferimento ¢ di espansione gli strumenti informatici gia a nostra
disposizione ¢ che ad oggi, nonostante le ridotte funzioni in quanto non applicate per costi
eccessivi, dimostrano di aver raggiunto, da parte degli utenti, un ragguardevole livello di

interesse. (AlL 5)

Per quanto sopra esposto si propone

nel rispetto delle norme contenute nel D.Lgs n.117/17, in particolare degli artt. 55 e 56 (Dei
rapporti con gli enti del terzo settore) —Coinvolgimento degli enti del terzo settore e Convenzioni
da attuare con tuite le procedure necessarie per la co-programmazione e co-progettazione
finalizzati alla definizione ed eventualmente alla realizzazione di specifici progeiti di
Servizio ... .Omissis

1 progetto per il quale I'Ente decide I'affidamento con procedure di evidenza pubblica, totale o
parziale di un servizio, sempreché si riscontra la pubblica utilita e un risparmio economico.

La co-programmazione e la co-progettazione dei seguenti progetti, che qui si
riportano con una scheda sintetica, salvo esplicitarne, in seguito e a richiesta,
maggiori contenuti.

TITOLO Macroprogetto

“TURISMO SOSTENIBILE”

AZIONI del macroprogetto
1. Portale turistico e Guida
2. Murales
3. Concorso Nazionale di pittura estemporanea

Certi dell’accoglimento della presente ci & grata 'occasione per inviarLe i pilt distinti saluti

5 Allegati

Sito web www.itinesegni.com e-mail itinesegni@gmail.com  itinesegni@pec.it www. facebook.com/Itinesegni




ALL. 1
AZIONE 1

PORTALE TURISTICO E GUIDA

"Segni Turistico"

I Comune di Segni aderisce al Progetto “Turismo sostenibile” per la valorizzazione
del proprio patrimonio naturalistico, storico — artistico ed enogastronomico, con il
sito-portale turistico www.itinesegni.com  con un video promozionale che sara
realizzato grazie all’utilizzo di riprese da terra e aeree con droni e diffuso online
tramite il canale Youtube “itinesegni” della Associazione Culturale Itinesegni e
successivamente condiviso su Facebook.

Il sito, tradotto in parte anche in lingua inglese, verra dotato di QR
Code per contenuti multimediali interattivi, in cui saranno evidenziati, attraverso un
attento studio di marketing territoriale e su indicazione dell’amministrazione, i
principali siti di interesse del Comune, dando rilievo a diversi itinerari archeologico —
naturalistici, storici, enogastronomici e agli edifici religiosi, come la Basilica
Concattedrale di Santa Maria Assunta, le chiese di San Pietro, Santo Stefano e Santa
Lucia.

Altrettanto importante e I'indicazione di eventi e manifestazioni della citta all’interno
del sito, volta a fornire al visitatore interessanti ed accurate informazioni sulle
opportunita di svago e tempo libero offerte dal Comune durante I'anno, integrando
ogni manifestazione con approfondimenti e curiosita che suscitino I'attenzione e
I'interesse del turista / visitatore.

Misure d’intervento:
1. Logo Turistico
Sito Web
Video da terra e aereo con Drone
Guida e Brochure turistica
Pagina facebook
Gadget
Pannelli estraibili mobili (Utili per tutti gli eventi)
Postazioni di pannelli informativi e pubblicitari con tecnologia Touch screen (schermo tattile)
collegati con il sito Web Itinesegni e quello dell’ Amministrazione in cui possono essere inseriti
link pubblicitari privati

S Al



MURALES

AZIONE 2

TITOLO

Mura di storia
dalle origini ai nostri giorni (1000 a.C. - 2000)

Referente Associazione

Ciotti Cristina—Pennese Renata e Palma Lorella

Oggetto

Realizzazione di Murales

Abstract

Il progetto “ Mura di Storia”

¢ finalizzato alla valorizzazione culturale e turistica dei beni storici,
artistici, archeologici e ambientali di Segni, nonché a promuovere una
sempre maggiore attenzione e sensibilita verso i temi della salvaguardia
del patrimonio culturale.

Motivazione- Finalita

Incremento flussi turistici

I turisti di oggi si muovono molto piu celermente ma hanno spazi
temporali piu ristretti (ferie ecc.). Anche le caratteristiche culturali dei
nuovi viaggiatori (impiegati, tecnici ecc.) sono ovviamente molto
diverse da quelle di qualche anno fa. Tale situazione, accompagnata alla
forte commercializzazione del settore turistico, ha ovviamente cambiato
parecchie cose

Le modifiche sono state tanto importanti che attualmente, con la
definizione di "turismo culturale", si tenta di recuperare alcuni dei vecchi
contenuti turistici (che in realta non sono stati mai del tutto tralasciati
specialmente nel settore dell'associazionismo). Il patrimonio culturale
fornisce 1’autenticita della destinazione, ¢ lo fa in modo distintivo e
diversificato. Sul patrimonio culturale, sen ben propagandato, si basa
spesso il vantaggio competitivo rispetto ad altre destinazioni.

Metodologia
Storia:

Antica fino al V sec.
Medievale fino al XV
Moderna fino al XVIII
Contemporanea ad oggi

Singole opere in relazione agli spazi disponibili tra le vie cittadine che
rappresentino il percorso della storia del paese. Es. Preromano, dal 495
a.C. (Guerra dei Volsci)-al 83 a.C. poi fino al 476 d.C.

Eta Repubblicana -Eta Imperiale)

Dove- Quante opere

Centro storico: spazi pubblici e privati a seconda delle disponibilita e
delle indicazioni dell’ Amministrazione

Es. di Itinerario

Porta Gemina —Chiesa del Gesu —Ponte Scarabeo- S. Stefano —S. Lucia
—S. Pietro- Via del Seminario —Via Rossi — Cattedrale - Via dell’Asilo
—Porta Gemina

Tempi realizzazione opere

2-3-giorni per ogni opera (salvo Altre indicazioni dell’artista)

Organizzazione

Durante I’attivita artistica vengono organizzati: eventi enogastronomici
(Cantine) — Corso estemporaneo di pittura per ragazzi entro i diciotto
anni —Visite guidate ecc.

Selezione artisti ?

Bando per la presentazione dei bozzetti
Giuria: Sindaco o delegato — Referente Associazione — Pennese Renata
— Ciotti Cristina e Palma Lorella e/o altri esperti

Finanziamenti Progetto Lotteria- Progetto Cantina Sagra
Finanziamenti Pubblici Nazionali Regionali Locali
Regolamento Da fare

Artisti da contattare

Ad. Es. Maleonte Luca o Alice Pasquini o altri

Direttore artistico

L’esecutore dei murales o altro artista

SCHEDA SINTETICA

All. 2



All.3

AZIONE 3

CONCORSO NAZIONALE DI PITTURA ESTEMPORANEA

SCHEDA SINTETICA Estemporanea di pittura

Referenti e direzione artistica | Ciotti Cristina - Andreacchio Barbara - Pennese Renata

Titolo

1° CONCORSO DI PITTURA ESTEMPORANEA “Pittori in cartolina”

Oggetto

1° CONCORSO DI PITTURA ESTEMPORANEA “Pittori in cartolina”
Dialoghi paesaggistici, storici, archeologici e ambientali
“Parlaci dei luoghi”

Abstract

Il progetto “Parlaci dei luoghi” finalizzato alla conoscenza del territorio vuole
essere il volano che porta alla valorizzazione turistico-culturale. Un patrimonio che
non puo rimanere relegato tra le mura cittadine e confini geografici, ma deve
essere portato il piu possibile all’attenzione dei popoli, affinché traggano gioia nel
condividere le bellezze del territorio.

Questa prima manifestazione oltre che a mettere in risalto le peculiarieta del
territorio, vuole comparare I'importante itinerario storico-archeologico di Segni e
dintorni, con la nascita e la crescita di Roma.

Andiamo, presentiamo, stimoliamo la curiosita e la promozione turistica intorno ai
beni storici, artistici, archeologici, ambientali ed enogastronomici e sara solo I'inizio
di una serie di attivita che portera Segni alla ribalta e all’attenzione che, da sempre,
la storia gli ha riservato

Destinatari

L’evento e aperto a tutti i pittori del territorio e non, a partire dai 18 anni

Persone coinvolte

Referenti Associazione, Comune di Segni, e operatori economici e commerciali

Motivazione

Il concorso ha il preciso scopo di divulgare e far conoscere Segni e il suo territorio,
attraverso la stampa e la diffusione delle cartoline, oltre che con la pubblicita su
Web, per una migliore promozione e implementazione turistica

Metodologia

Comunicazione a tema in libera espressivita pittorica del dialogo tra 'uomo
(pittore) e I'ambiente che lo circonda.

Finalita/obiettivi

Sviluppare e potenziare i flussi turistici a breve, medio e lungo termine

Strutture/attrezzature

Cartoline, tele, colori e pennelli, matite, gessetti, cavalletti e il paese di Segni

Tempi

Come da regolamento

Regolamento

Presente

Verifica

Valutazione dei lavori come da regolamento del concorso

Premiazione

Come da regolamento




All.4

Esempio spese sostenute/da sostenere per la pubblicita

La pubblicita su Internet rientra nella categoria dei nuovi media e sfrutta la capacita
del Web di raggiungere una quantita notevole di persone. La pubblicita assume cosi
un ruolo determinante in quanto si puod raggiungere facilmente un vasto pubblico con
costi inferiori rispetto ai mezzi tradizionali .

Questa attivita ¢ trasversale a tutta la programmazione e rappresenta una progressiva
riduzione della spesa, fino al raggiungimento di quel minimo che garantisce, nel
rispetto dei requisiti di efficacia-efficienza, i risultati attesi.

Ad es.
Breve periodo Medio periodo Lungo periodo | Totale costo | Costo anni
1°anno -30% | 2°anno - 50% 3°anno - 80% futuri
Spesa iniziale 1000 1000 1000 3000
Riduzione spesa 300 500 800 1600
Costi per anno Manifesti | 700 500 200 1400 200
Costi per Web 150 250 400 800 800
1000*

*La spesa per gli anni successivi sara di E. 800 per la pubblicita su Web e E. 200 per manifesti per un
totale di E.1000

Il meccanismo rispetta la progressiva diminuzione del tradizionale manifesto e la progressiva
implementazione delle informazioni su Web

Dove sta il vantaggio?

Ammettendo I'affissione di 1000 manifesti per tutti i paesi dei Monti Lepini si raggiungeranno al
massimo il loro numero di abitanti, mentre per la pubblicita su Web con un solo link si possono
raggiungere sia tutti i residenti dei suddetti paesi che la provincia di Roma, Latina, Frosinone e volendo
allargare la platea, la comunicazione sara, a livello nazionale e mondiale, molto piti ampia, con costi
irrisori rispetto al manifesto.
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