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PORTALE	
  TURISTICO	
  E	
  GUIDA	
  	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
"Segni	
  Turistico"	
  
Il	
  Comune	
  di	
  Segni	
  aderisce	
  al	
  Progetto	
  “Turismo	
  sostenibile”	
  per	
   la	
  valorizzazione	
  
del	
  proprio	
  patrimonio	
  naturalistico,	
  storico	
  –	
  artistico	
  ed	
  enogastronomico,	
  con	
   il	
  
sito-­‐portale	
   turistico	
   www.itinesegni.com	
   	
   	
   con	
   un	
   video	
   promozionale	
   che	
   sarà	
  
realizzato	
   grazie	
   all’utilizzo	
   di	
   riprese	
   da	
   terra	
   e	
   aeree	
   con	
  droni	
   e	
   diffuso	
   online	
  
tramite	
   il	
   canale	
   Youtube	
   “itinesegni”	
   della	
   Associazione	
   Culturale	
   Itinesegni	
   e	
  
successivamente	
  condiviso	
  su	
  Facebook.	
  
Il	
   sito,	
   tradotto	
   in	
   parte	
   anche	
   in	
   lingua	
   inglese,	
   	
   verrà	
   dotato	
   di	
   QR	
  
Code	
  per	
  contenuti	
  multimediali	
  interattivi,	
  in	
  cui	
  saranno	
  evidenziati,	
  attraverso	
  un	
  
attento	
   studio	
   di	
   marketing	
   territoriale	
   e	
   su	
   indicazione	
   dell’amministrazione,	
   	
   i	
  
principali	
  siti	
  di	
  interesse	
  del	
  Comune,	
  dando	
  rilievo	
  a	
  diversi	
  itinerari	
  archeologico	
  –	
  
naturalistici,	
   storici,	
   enogastronomici	
   e	
   agli	
   edifici	
   religiosi,	
   come	
   la	
   Basilica	
  
Concattedrale	
  di	
  Santa	
  Maria	
  Assunta,	
  le	
  chiese	
  di	
  San	
  Pietro,	
  Santo	
  Stefano	
  e	
  Santa	
  
Lucia.	
  	
  
Altrettanto	
  importante	
  è	
  l’indicazione	
  di	
  eventi	
  e	
  manifestazioni	
  della	
  città	
  all’interno	
  
del	
   sito,	
   volta	
   a	
   fornire	
   al	
   visitatore	
   interessanti	
   ed	
   accurate	
   informazioni	
   sulle	
  
opportunità	
  di	
  svago	
  e	
  tempo	
  libero	
  offerte	
  dal	
  	
  Comune	
  durante	
  l’anno,	
  integrando	
  
ogni	
   manifestazione	
   con	
   approfondimenti	
   e	
   curiosità	
   che	
   suscitino	
   l’attenzione	
   e	
  
l’interesse	
  del	
  turista	
  /	
  visitatore.	
  
Misure	
  d’intervento:	
  

1.   Logo Turistico 
2.   Sito Web 
3.   Video da terra e aereo con Drone 
4.   Guida e Brochure turistica 
5.   Pagina facebook 
6.   Gadget 
7.   Pannelli estraibili mobili (Utili per tutti gli eventi) 
8.   Postazioni di pannelli informativi e pubblicitari con tecnologia Touch screen (schermo tattile) 

collegati con il sito Web Itinesegni e quello dell’Amministrazione in cui possono essere inseriti 
link  pubblicitari privati 
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SCHEDA	
  SINTETICA	
  
	
  	
  

TITOLO Mura di storia 
dalle origini ai nostri giorni (1000 a.C. -  2000) 

 
Referente Associazione Ciotti Cristina–Pennese Renata e Palma Lorella 

 
Oggetto Realizzazione di Murales  

Abstract  

 

Il progetto “ Mura di Storia”  
è finalizzato alla valorizzazione culturale e turistica dei beni storici, 
artistici, archeologici e ambientali di Segni, nonché a promuovere una 
sempre maggiore attenzione e sensibilità verso i temi della salvaguardia 
del patrimonio culturale.  

Motivazione- Finalità Incremento flussi turistici 
I turisti di oggi si muovono molto più celermente ma hanno spazi 
temporali più ristretti (ferie ecc.). Anche le caratteristiche culturali dei 
nuovi viaggiatori (impiegati, tecnici ecc.) sono ovviamente molto 
diverse da quelle di qualche anno fa. Tale situazione, accompagnata alla 
forte commercializzazione del settore turistico, ha ovviamente cambiato 
parecchie cose 
Le modifiche sono state tanto importanti che attualmente, con la 
definizione di "turismo culturale", si tenta di recuperare alcuni dei vecchi 
contenuti turistici (che in realtà non sono stati mai del tutto tralasciati 
specialmente nel settore dell'associazionismo). Il patrimonio culturale 
fornisce l’autenticità della destinazione, e lo fa in modo distintivo e 
diversificato. Sul patrimonio culturale, sen ben propagandato, si basa 
spesso il vantaggio competitivo rispetto ad altre destinazioni. 

Metodologia 
Storia: 
Antica fino al V sec. 
Medievale fino al XV 
Moderna fino al XVIII 
Contemporanea ad oggi 
 

Singole opere in relazione agli spazi disponibili tra le vie  cittadine che 
rappresentino il percorso della storia del paese. Es. Preromano, dal 495 
a.C. (Guerra dei Volsci)-al 83 a.C. poi fino al 476 d.C.   
Età Repubblicana -Età Imperiale) 

Dove- Quante opere Centro storico: spazi pubblici e privati a seconda delle disponibilità e 
delle indicazioni dell’Amministrazione 

Es. di Itinerario Porta Gemina –Chiesa del Gesù –Ponte Scarabeo- S. Stefano –S. Lucia 
–S. Pietro- Via del Seminario –Via Rossi – Cattedrale - Via dell’Asilo 
–Porta Gemina 

Tempi realizzazione opere 2-3-giorni per ogni opera (salvo Altre indicazioni dell’artista) 

Organizzazione Durante l’attività artistica vengono organizzati: eventi enogastronomici 
(Cantine) – Corso estemporaneo di pittura per ragazzi entro i diciotto 
anni –Visite guidate ecc. 

Selezione artisti ? Bando per la presentazione dei bozzetti  
Giuria: Sindaco o delegato – Referente Associazione – Pennese Renata 
– Ciotti Cristina e Palma Lorella e/o altri esperti 
 

Finanziamenti Progetto Lotteria-        Progetto Cantina Sagra 
Finanziamenti Pubblici Nazionali Regionali Locali 

Regolamento Da fare 

  
Artisti da contattare Ad. Es. Maleonte Luca   o  Alice Pasquini   o altri 

 
Direttore artistico L’esecutore dei murales o altro artista 
  



	
  
All.3	
  

	
  
AZIONE	
  3	
  

	
  
CONCORSO	
  NAZIONALE	
  DI	
  PITTURA	
  ESTEMPORANEA	
  

	
  
	
  

	
  
SCHEDA	
  SINTETICA	
  	
  	
  Estemporanea	
  di	
  pittura	
  

	
  
Referenti	
  e	
  direzione	
  artistica	
   Ciotti	
  Cristina	
  -­‐	
  Andreacchio	
  Barbara	
  	
  -­‐	
  Pennese	
  Renata	
  

	
  
	
  

Titolo	
  	
  	
   1°	
  CONCORSO	
  DI	
  PITTURA	
  ESTEMPORANEA	
  “Pittori	
  in	
  cartolina”	
  
	
  

Oggetto	
   1°	
  CONCORSO	
  DI	
  PITTURA	
  ESTEMPORANEA	
  “Pittori	
  in	
  cartolina”	
  
Dialoghi paesaggistici, storici, archeologici e ambientali 

“Parlaci	
  dei	
  luoghi”	
  
	
  

Abstract	
   Il	
   progetto	
   “Parlaci	
   dei	
   luoghi”	
   	
   finalizzato	
   alla	
   conoscenza	
   del	
   territorio	
   vuole	
  
essere	
  il	
  volano	
  che	
  porta	
  alla	
  valorizzazione	
  turistico-­‐culturale.	
  Un	
  patrimonio	
  che	
  
non	
   può	
   rimanere	
   relegato	
   tra	
   le	
   mura	
   cittadine	
   e	
   confini	
   geografici,	
   ma	
   deve	
  
essere	
  portato	
  il	
  più	
  possibile	
  all’attenzione	
  dei	
  popoli,	
  affinché	
  traggano	
  gioia	
  nel	
  
condividere	
  le	
  bellezze	
  del	
  territorio.	
  
Questa	
   prima	
   manifestazione	
   oltre	
   che	
   a	
   mettere	
   in	
   risalto	
   le	
   peculiarietà	
   del	
  
territorio,	
  vuole	
  comparare	
  l’importante	
  itinerario	
  storico-­‐archeologico	
  di	
  Segni	
  e	
  
dintorni,	
  con	
  la	
  nascita	
  e	
  la	
  crescita	
  di	
  Roma.	
  
Andiamo,	
  presentiamo,	
  stimoliamo	
  la	
  curiosità	
  e	
  la	
  promozione	
  turistica	
  intorno	
  ai	
  
beni	
  storici,	
  artistici,	
  archeologici,	
  ambientali	
  ed	
  enogastronomici	
  e	
  sarà	
  solo	
  l’inizio	
  
di	
  una	
  serie	
  di	
  attività	
  che	
  porterà	
  Segni	
  alla	
  ribalta	
  e	
  all’attenzione	
  che,	
  	
  da	
  sempre,	
  
la	
  storia	
  gli	
  ha	
  riservato	
  
	
  

Destinatari	
   L’evento	
  è	
  aperto	
  a	
  tutti	
  i	
  pittori	
  del	
  territorio	
  e	
  non,	
  a	
  partire	
  dai	
  18	
  anni	
  
	
  

Persone	
  coinvolte	
   Referenti	
  Associazione,	
  Comune	
  di	
  Segni,	
  e	
  	
  operatori	
  economici	
  e	
  commerciali	
  
	
  

Motivazione	
   Il	
  concorso	
  ha	
  il	
  preciso	
  scopo	
  di	
  divulgare	
  e	
  far	
  conoscere	
  Segni	
  e	
  il	
  suo	
  territorio,	
  
attraverso	
  la	
  stampa	
  e	
  la	
  diffusione	
  delle	
  cartoline,	
  oltre	
  che	
  con	
  la	
  pubblicità	
  su	
  
Web,	
  per	
  una	
  migliore	
  promozione	
  e	
  implementazione	
  turistica	
  
	
  

Metodologia	
   Comunicazione	
  a	
  tema	
  in	
  libera	
  	
  espressività	
  	
  	
  pittorica	
  del	
  dialogo	
  tra	
  l’uomo	
  
(pittore)	
  e	
  l’ambiente	
  che	
  lo	
  circonda.	
  	
  
	
  

Finalità/obiettivi	
   Sviluppare	
  e	
  potenziare	
  	
  i	
  flussi	
  turistici	
  a	
  breve,	
  medio	
  e	
  	
  lungo	
  termine	
  
Strutture/attrezzature	
   Cartoline,	
  tele,	
  colori	
  e	
  pennelli,	
  matite,	
  gessetti,	
  cavalletti	
  	
  e	
  il	
  paese	
  di	
  Segni	
  

	
  
Tempi	
   Come	
  da	
  regolamento	
  

	
  
Regolamento	
   Presente	
  

	
  
Verifica	
   Valutazione	
  dei	
  lavori	
  	
  come	
  da	
  regolamento	
  del	
  concorso	
  

	
  
Premiazione	
   Come da regolamento 

	
  
	
  
	
  

	
  



	
  
	
  
	
  
	
  

	
  
	
  

All.4	
  
	
  
	
   	
   	
   	
   Esempio	
  spese	
  	
  sostenute/da	
  sostenere	
  	
  per	
  la	
  pubblicità	
  
	
  
	
  

La pubblicità su Internet rientra nella categoria dei nuovi media e sfrutta la capacità 
del Web di raggiungere una quantità notevole di persone. La pubblicità assume così 
un ruolo determinante in quanto si può  raggiungere facilmente un vasto pubblico con 
costi inferiori rispetto ai mezzi tradizionali . 
Questa attività  è trasversale a tutta la programmazione e rappresenta una progressiva 
riduzione della spesa, fino al raggiungimento di quel  minimo che garantisce, nel 
rispetto dei  requisiti di efficacia-efficienza, i risultati attesi. 

Ad es.   
 Breve periodo 

1°anno        - 30% 
Medio periodo 
2° anno      - 50% 

Lungo periodo     
3° anno    - 80% 

Totale costo  Costo anni 
futuri 

Spesa iniziale 1000 1000 1000 3000  
Riduzione spesa 300 500 800 1600  
Costi per anno Manifesti 700 500 200 1400 200 
Costi per Web 150 250 400 800 800 
     1000* 
      

	
  
*La	
  spesa	
  per	
  gli	
  anni	
  successivi	
  sarà	
  di	
  E.	
  800	
  per	
  la	
  pubblicità	
  su	
  Web	
  e	
  E.	
  200	
  per	
  manifesti	
  per	
  un	
  
totale	
  di	
  E.1000	
  
Il	
   meccanismo	
   rispetta	
   la	
   progressiva	
   diminuzione	
   del	
   tradizionale	
   manifesto	
   e	
   la	
   progressiva	
  
implementazione	
  delle	
  informazioni	
  su	
  Web	
  
Dove	
  sta	
  il	
  vantaggio?	
  
Ammettendo	
   l’affissione	
   di	
   1000	
   manifesti	
   per	
   tutti	
   i	
   paesi	
   dei	
   Monti	
   Lepini	
   si	
   raggiungeranno	
   al	
  
massimo	
   il	
   loro	
   numero	
   di	
   abitanti,	
   mentre	
   per	
   la	
   pubblicità	
   su	
  Web	
   con	
   un	
   solo	
   link	
   si	
   possono	
  
raggiungere	
  sia	
  tutti	
  i	
  residenti	
  dei	
  suddetti	
  paesi	
  che	
  la	
  provincia	
  di	
  Roma,	
  Latina,	
  Frosinone	
  e	
  volendo	
  
allargare	
  la	
  platea,	
  la	
  comunicazione	
  sarà,	
  a	
  livello	
  nazionale	
  e	
  mondiale,	
  molto	
  più	
  ampia,	
  con	
  costi	
  
irrisori	
  rispetto	
  al	
  manifesto.	
  
	
  

	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  



	
  
	
  

	
  
	
  
	
  

20
18

20
18

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

V
isp

ag
V

isi
t.

1
26
9

57
29

9
44

16
7

63
13

5
58

23
0

90
13

2
52

42
21

20
1

53
10

7
65

12
8

68
24

9
81

46
9

12
4

2
15
9

42
13

4
44

23
5

44
39

9
65

35
3

49
17

5
61

36
3

43
10

3
48

15
5

58
16

9
58

22
1

84
27

5
11

6
3

10
5

41
25

3
59

21
2

50
19

8
56

16
5

52
11

0
47

16
5

60
44

0
15

4
14

8
76

37
6

73
21

0
53

22
8

83
4

68
4

74
25

8
60

31
8

39
33

0
45

30
4

55
14

4
55

20
5

51
26

1
56

26
2

56
22

6
90

12
8

72
21

8
96

5
19

8
75

27
5

54
25

1
59

34
5

51
32

8
55

37
1

55
17

6
60

17
1

62
18

0
49

14
8

62
23

1
82

66
8

93

6
10

7
42

16
7

49
22

3
75

34
9

50
32

9
48

14
4

63
93

57
37

1
61

10
1

38
16

6
64

35
4

11
3

22
4

10
1

7
29

4
78

40
8

62
38

2
60

21
1

61
93

41
16

2
55

95
42

22
4

59
23

4
43

44
4

57
24

8
80

18
9

10
2

8
24

7
59

19
7

46
25

7
74

33
1

56
26

0
70

61
4

5
18

2
36

20
4

57
11

1
56

16
6

73
37

5
11

0
19

4
81

9
34

7
66

16
6

59
37

7
72

40
0

62
12

6
56

10
2

45
13

7
57

11
9

56
16

4
61

99
59

62
6

76
22

9
82

10
16

7
84

22
7

61
32

9
56

39
5

74
45

9
56

14
4

33
32

9
55

17
1

57
20

9
53

18
8

77
44

7
72

20
3

96
11

37
8

64
17

8
51

19
0

65
16

7
58

15
3

43
20

5
46

25
0

46
88

41
12

6
56

19
2

60
22

1
50

32
1

99
12

15
2

61
26

0
83

21
1

68
34

0
81

13
9

48
26

7
56

13
4

43
15

7
39

11
2

42
12

5
59

38
6

10
0

34
2

81
13

29
0

66
55

7
76

27
6

62
25

6
68

83
34

11
9

43
16

9
35

19
5

43
18

1
51

26
5

75
40

7
72

38
7

77
14

24
0

54
41

4
39

38
2

83
51

0
60

86
39

86
49

22
6

45
15

8
56

41
1

74
48

3
12

8
61

1
16

6
17

6
68

15
32

4
71

26
9

53
44

2
80

39
2

67
31

5
48

18
8

63
48

5
49

12
7

41
17

1
62

25
0

85
37

8
19

7
18

6
81

16
33

8
62

19
2

46
38

3
77

26
5

53
16

8
50

13
2

52
22

8
66

40
6

61
16

3
49

37
7

88
35

3
19

4
20

3
75

17
23

9
38

38
3

64
21

3
75

15
8

73
53

8
57

27
8

54
36

0
57

13
3

64
91

51
74

9
14

5
53

2
21

7
16

6
78

18
12

1
45

14
6

52
17

8
79

44
3

83
70

34
11

7
61

19
6

66
11

4
58

18
7

63
62

8
10

5
56

7
19

8
13

6
76

19
26

3
57

12
1

60
25

1
76

17
0

72
10

4
37

31
5

45
10

2
55

18
9

56
14

4
62

51
3

82
39

1
17

3
36

3
79

20
19

8
67

38
2

66
41

8
55

32
7

59
18

7
66

13
0

48
17

8
64

16
2

60
13

7
50

45
5

11
2

25
4

16
5

14
8

69
21

21
0

47
34

7
65

27
8

89
40

2
53

22
0

68
48

0
66

25
4

49
33

3
52

19
8

53
47

4
15

5
45

2
19

4
29

4
76

22
19

8
52

13
5

48
22

0
64

13
0

49
17

3
62

33
1

48
20

9
37

32
3

56
22

1
82

48
9

78
29

9
15

8
23

7
66

23
25

1
42

43
7

67
17

7
48

34
3

47
14

4
60

13
3

41
22

5
54

16
2

56
34

7
72

48
1

11
2

15
8

80
16

6
65

24
15

2
38

24
0

47
18

5
65

35
8

66
57

3
80

11
0

32
1

17
5

42
49

7
62

17
9

48
59

4
91

14
0

80
38

9
92

25
48

1
76

12
7

49
11

7
51

73
40

12
8

65
36

4
42

10
2

45
11

4
61

13
2

54
23

8
81

13
9

43
19

2
61

26
14

5
47

16
2

40
35

7
57

21
3

79
11

6
43

14
5

66
18

7
43

18
1

42
30

8
68

29
0

92
15

2
72

17
5

81
27

16
3

51
14

3
54

22
4

70
17

2
31

16
1

36
13

4
48

28
8

8
37

3
77

33
0

10
1

44
4

96
12

9
59

16
8

75
28

22
1

51
16

1
49

16
3

60
94

38
20

4
50

13
2

47
12

2
51

12
3

64
18

3
66

23
1

81
17

5
76

20
3

11
0

29
11

4
59

31
4

66
48

0
55

27
7

37
11

1
25

14
3

45
11

4
53

26
9

99
20

4
59

21
5

63
18

2
90

30
32

0
80

66
3

93
18

2
55

88
48

74
51

13
7

49
27

6
37

19
8

60
14

0
59

46
8

12
1

21
6

10
0

31
19

2
52

96
49

46
3

14
1

44
5

63
To

ta
le

 a
nn

o
V

isi
te

 m
es

e
17

98
15

03
19

75
17

65
15

77
17

43
14

80
16

89
18

18
26

65
33

01
26

36
23

95
0

M
ed

ia
 g

io
rn

o
58

53
,6

79
63

,7
1

58
,8

33
50

,8
71

58
,1

47
,7

42
54

,4
84

60
,6

85
,9

68
10

7,
33

85
,0

32

M
ed

ia
 g

io
rn

o 
an

no
65

,3
62

64
08

1
M

ed
ia

 m
es

e 
an

no
19

95
,8

33
33

3
V

isu
al

pa
gi

na
75

67
70

38
83

93
85

68
65

74
59

49
60

53
62

89
57

59
10

19
5

95
16

79
92

89
89

3
V

isp
ag

m
ed

ia
24

4,
1

25
1,

36
27

0,
74

28
5,

6
21

2,
06

19
8,

3
19

5,
26

20
9,

63
19

1,
97

32
8,

87
31

7,
2

25
7,

81
24

6,
90

79
87

7

M
ed

ia
 m

es
e

74
91

,0
83

33
3

ST
A

TI
ST

IC
H

E 
 S

IT
O

  I
TI

N
ES

EG
N

I

LU
G

LI
O

N
O

V
EM

BR
E

A
G

O
ST

O
SE

TT
EM

BR
E

O
TT

O
BR

E
D

IC
EM

BR
E

G
EN

N
A

IO
FE

BB
RA

IO
M

A
RZ

O
 

A
PR

IL
E

G
IU

G
N

O
M

A
G

G
IO


